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Renato Ortiz:
Notas Sobre uma Trajetoria Teorica

da problematica cultural no Brasil, Cultura brasileira e identidade

nacional (1985, l1a ed.), A moderna tradi¢ao brasileira (1988) e
Mundializacao e cultura (1994), Ortiz descreve ndo sé um quadro
historico evolutivo das questdes culturais, envolvendo a polémica
sobre a construg¢ao de uma identidade nacional, como também aponta a
existéncia de uma cultura e identidade “internacional-popular”,
sustentada primordialmente pelos meios de comunicagdo de massa.

Em trés obras de suma importancia para a compreensao do debate

Estas notas sobre a trajetéria de um autor, importante para a analise
da cultura contemporanea, principalmente, nos contornos dos estudos
culturais na América Latina, tém o objetivo de apresentar
descritivamente as problematicas fundamentais de um percurso
teorico. Elas ndo tém a pretensao de compor uma analise critica - na
plenitude do termo — do pensamento de Renato Ortiz, embora se
alinhavem algumas observagdes finais que tém esses carater.

I. Reconstrucido Da Trajetoria Teorica

Desde o final do século XIX a tematica da cultura popular esteve em
evidéncia no cendrio intelectual brasileiro. Refazendo o trajeto
historico do debate, Renato Ortiz conclui que ele se desenvolve no
terreno politico. O interesse aqui ndo ¢ relatar o desenvolvimento
cronolégico deste embate mas apenas mencionar os eixos em torno dos
quais a discussdo se moveu.

O tema remete a discussdo da constitui¢do do Estado, da
democracia e da organizacdo da cultura. E associado a tematica da
identidade nacional e, por sua vez, nos dirije a questdo da construgdo
do Estado nacional. E relacionado, também, a questao dos intelectuais.
Em diferentes épocas, intelectuais conservadores e criticos
construiram diferentes representacdes de acordo com suas posigoes
diante do governo em vigor.
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Além disso, o debate sobre a cultura popular no Brasil ndo coincide
com o de cultura de massa, na medida em que esta somente se
desenvolve na sua plenitude nos anos 60, sendo que nos periodos
anteriores era um fendmeno incipiente, marcado pela precariedade.

Enfim, o conceito de cultura popular no Brasil encerra duas
dimensoes diferentes. Refere-se a existéncia de classes sociais
distintas e, por sua vez, a conjuntos de manifestacdes culturais
equivalentes a estes grupos sociais. Neste sentido, se contrapde a
cultura de elite. E diz respeito a no¢do de povo, deslocando a énfase
para a associacao entre popular e nacional, isto €, o popular passa a
relacionar-se com o problema da identidade nacional. Na opinido de
Ortiz, a histéria do conceito de cultura popular se caracterizou no
Brasil, sobretudo, pela sua dimensdo nacional, confundindo os dois
conceitos - cultura popular e cultura nacional.

A preocupagdo com a tematica da cultura popular remonta aos
textos de Silvio Romero, Nina Rodrigues e Euclides da Cunha. A
predisposi¢do negativa que existia em relacdo as manifestagdes
populares, transforma-se em elemento positivo a partir do
Romantismo. Af surge o primeiro movimento de constru¢do do Ser
nacional. No entanto, as condi¢des sociais existentes (principalmente,
a escravatura) impossibilitaram uma discussdo mais ampla sobre o
popular.

Posteriormente, os estudos vinculados a linha folclorista procuram
refletir sobre essa problematica. A identidade nacional ird articular-se
originalmente com duas nogdes particulares: o meio e a raga. Clima e
raca explicam “a natureza indolente do brasileiro, as manifestagdes
tibias e inseguras da elite intelectual, o lirismo quente dos poetas da
terra, o nervosismo e a sexualidade desenfreada do mulato” (Ortiz,
1986: 16).

Neste periodo, afirma Ortiz, a idéia de povo se confunde com a
questao racial, por isso, o estudo da cultura popular se prende a
pesquisa das etnias. Mas, também, sdo importadas teorias européias
que tentam responder a seguinte questdo: afinal, qual ¢ nossa
identidade?

Para equacionar o problema salienta-se o elemento mestico. A
inferioridade racial explica o porqué do atraso brasileiro, mas a nogao
de mesticagem aponta para a formacdo de uma possivel unidade

322



Resena

nacional. O estudo da cultura popular revela a necessidade de pensar a
realidade de um Estado que pretende se constituir nacionalmente.

Dando continuidade a essa tradi¢dao, na década de 30, Gilberto
Freyre redireciona essa teoria. O conceito de raga perdera lugar para o
de cultura e o mesti¢o adquirird uma conotagdo positiva. A partir das
primeiras décadas do século XX, o Brasil sofre mudangas profundas:
urbanizag¢ao, industrializa¢ao, desenvolvimento de uma classe média e
de um proletariado urbano. Com a revolucao de 30, o Estado procura
consolidar o desenvolvimento social. Nesse quadro, as teorias
raciologicas tornam-se obsoletas.

Na opinido de Ortiz, o trabalho de Gilberto Freyre atende a essa
expectativa. Gilberto Freyre reverte a negatividade do mestico,
transformando-o em positividade no brasileiro. Para Ortiz, ele ¢ o
término de uma tradi¢do intelectual conservadora iniciada no século
XIX.

Nos anos 50 essa questdo sera colocada em novos termos pelos
intelectuais do ISEB - Instituto Superior de Estudos Brasileiros.
Rompendo com a perspectiva folclorista, formulam um ideario
nacionalista estruturado basicamente a partir de dois conceitos: o de
alienagdo e o de situagdo de dependéncia.

A situacdo de dependéncia sera tratada em termos de alienagao, por
isso, concebe-se de imediato a contrapartida, o processo de
desalienagdo do mundo dependente. Sera preciso forjar uma
consciéncia critica, uma consciéncia nacional que se contraponha a
dominacao cultural. As praticas artisticas devem espelhar a realidade
nacional, assim, o publico pode tomar consciéncia de sua propria
existéncia alienada. Assim, a discussao da uma virada a esquerda.

A questdo cultural sofre novamente alteragdes profundas no pos-64.
Este periodo caracteriza-se pela crescente interven¢do do Estado na
esfera da cultura. Ele atua de forma sistematizada e abrangendo o
territorio nacional, tanto no plano da repressao como no da promogao
cultural.

Além disso, o desenvolvimento econdmico incentivado pelo
governo militar traz sérias conseqliéncias para a cultura: instala-se um
mercado de bens culturais que se expande em nivel nacional. “A
emergéncia das industrias culturais e a presenca do Estado na esfera
cultural tem conseqiiéncias importantes. As manifestacdes populares
devem agora se exprimir dentro de uma estrutura social que as integra a
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partir do alto. Nao quero sugerir com isto que exista um processo de
homogeneizagdo ou que se implante no Brasil um homem
unidimensional do tipo marcusiano. E necessario no entanto termos
claro que as mudangas que ocorrem sao profundas o que vai reorientar
o debate sobre a cultura popular”, avalia Ortiz(1984: 52).

Em relagdo ‘a identidade nacional, o discurso da miscigenacao
racial se oficializa e ¢ integrada uma versdo moderna da cultura
brasileira através do crescimento das industrias nacionais de cultura.
Segundo Ortiz, o debate cultural a partir desta etapa tende a se
despolitizar, ou seja, a perspectiva mercadoldgica despolitiza a
questdo, pois se aceita o “consumo” como categoria para medir
popularidade de produtos culturais.

Enfim, Ortiz afirma que a identidade ¢ uma construcao simbdlica,
construida por diferentes grupos sociais em diferentes momentos
historicos. Assim, se estabelece uma relagdo entre nacional/popular e
Estado: “o Estado ¢ esta totalidade que transcende e integra os
elementos concretos da realidade social, ele delimita o quadro de
construgdo da identidade nacional. E através de uma relagio politica
que se constitui assim a identidade; como constru¢do de segunda
ordem ela se estrutura no jogo de interag@o entre o nacional e o popular,
tendo como suporte real a sociedade global como um todo”(Ortiz,
1986: 138). E os mediadores dessa relagdo sdo os intelectuais.

Em A moderna tradi¢ao brasileira (1988), Ortiz da sequéncia a
temas que ja vinha trabalhando. Agora, a grande questao é: como ficam
as problematicas do nacional, do popular e da identidade nacional
diante de uma moderna sociedade brasileira que se impde como
realidade e ndo mais como constru¢ao?

E através da discussdo da cultura popular e cultura brasileira que se
constréi o entendimento da formacao da nacionalidade de um pais da
periferia. Em contrapartida, avalia Ortiz, ha um relativo siléncio sobre
a existéncia de uma cultura de massa . E somente na década de 70 que
surgem os primeiros textos sobre o tema, tanto na comunicagdo como
na sociologia.

Assumindo uma perspectiva historica, Ortiz refaz o percurso da
sociedade brasileira no que diz respeito ao consumo dos bens culturais
a partir da década de 40, tratando, sobretudo, da emergéncia e
consolidagdo de uma “cultura popular de massa”. Para esse periodo
inicial — anos 40 e 50 — considerase a industria cultural incipiente,
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sendo que toda a discussdo sobre a integra¢cdo nacional se concentra no
Estado. Ja o que caracteriza a situagdo cultural dos anos 60 ¢ 70 € a
dimensao alcancada pelo mercado de bens culturais. E nesta fase que se
consolidam os grandes conglomerados que controlam os meios de
comunicagdo e da cultura popular de massa (Ortiz, 1988).

O que melhor caracteriza o advento e consolidacao da industria
cultural no Brasil ¢ a expansdo da televisdo. Se nos anos 50 o circuito
televisivo era predominantemente local e precario tecnicamente,
através do investimento do Estado na area da telecomunicacao, o
empresariado logo teve condicoes de integracdo do mercado.

A implantagdo e consolida¢do de uma industria cultural e de uma
sociedade moderna acaba alterando a relagdo entre a esfera de bens
restritos e a de bens ampliados. Agora, a ldgica comercial ¢ a que
prevalece e acaba determinando o espago a ser conferido as outras
formas de manifestacdes culturais. Uma das consequéncias ¢ a
despolitizagdo do debate cultural. Entretanto, este vincula-se a propria
l6gica da industria cultural. Esta ¢ administrada pela l6gica comercial,
da eficiéncia , tornando-se menos politica.

Porém, o caso brasileiro é particular. E o Estado militar quem
promove o capitalismo avangado. Isto recoloca o tema da
despolitizagao porque no periodo da ditadura se exigia uma certa
eficiéncia administrativa ¢ uma alianga com o Estado autoritario com o
objetivo de integragdo nacional.

Por essa razdo, Ortiz conclui que a consolidagdo da industria
cultural se d4 num momento de repolitizagdo da esfera do Estado.
Aqui, o processo de despolitizagdo, considerado inerente ao
desenvolvimento da industria cultural, acaba nao se completando.
Assim, o desenvolvimento da industria cultural se beneficia de um
reforgo politico.

A relagdo entre cultura e politica nos remete ainda a uma discussao
classica sobre o popular e o nacional. Ortiz defende a idéia de que o
advento de uma cultura popular de massa redefine a discussdo.
Avaliando as duas tradi¢cdes que pensaram o nacional-popular, afirma:
para a vertente folclorista (final do século até meados de 1930), a
cultura popular era um elemento simbdlico que permitia aos
intelectuais tomarem consciéncia e expressarem a situacdo periférica
do pais em que se encontravam; ja para a tradicao mais politizada (a
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partir dos 50), o que se pretendia era através da cultura popular levar as
classes populares uma consciéncia critica dos problemas sociais.

E exatamente isto o que interessa neste texto, pois com a
emergéncia da uma industria cultural e a consolidagdo de um mercado
de bens simbolicos, a concepcao do que € popular tende a se modificar.
Na moderna sociedade brasileira, popular se identifica com o que ¢
mais consumido, serdo considerados populares aqueles produtos que
atingirem um grande publico. Nesse sentido pode-se afirmar que a
logica mercadoldgica despolitiza a discussdo, ndo ¢ mais possivel
associar o ‘fazer cultura’ com o ‘fazer politica’.

Outra conseqiiéncia ¢ a transforma¢do da no¢do de nacional. A
industria cultural equaciona a problematica da identidade nacional.
Esta se identifica ao mercado, na medida em que “nagdo integrada”
significa interligacdo dos consumidores potenciais espalhados pelo
territorio nacional. Num primeiro momento, existia uma relagao entre
nacional e popular. A partir da consolida¢do de um mercado de bens
simbolicos, o mercado se equivale a no¢ao de nacional e o consumo ao
de popular.

Existe, ainda, uma outra questao colocada por Ortiz nesse texto.
Trata-se do confronto entre o nacional e o estrangeiro, uma tematica de
larga discussdao na América Latina. Na opinido de Ortiz, essa questao
deve ser compreendida ao longo da historia brasileira através de dois
periodos distintos.

Num primeiro momento, focaliza-se a precariedade na formagao de
uma cultura popular de massa onde ¢ bastante forte a presenca
estrangeira. Mas, na opinido de Ortiz, a assimilagdo de contribui¢des
variadas que sao tomadas como referéncia, ndo se constitui
exclusivamente em elementos de alienag@o nacional. (Ortiz, 1988)

Num segundo, trata-se da consolidacdo da cultura popular de
massa. Assim, observa-se um progressivo aumento de autonomizacao
na esfera da cultura brasileira. Depois de avaliar pelo menos duas
atividades relacionadas a esse campo - a publicidade e a industria
televisiva, o autor conclui que nossa industria cultural tem dimensdes
nacional e internacional. “A penetracdo de um produto como a
telenovela na América Latina, e em varios paises da Europa, aponta
para uma outra dire¢do, a de passarmos da defesa do nacional-popular
para a exportacao do internacional-popular” (Ortiz, 1988: 205).
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Aqui, encontra-se o germen do proximo texto do autor quando o
processo de mundializagdo da cultura torna-se o foco de atengdo. ‘A
primeira vista, uma reflexao sobre a globaliza¢do e a mundializacdo da
cultura sugere que ela se afasta de particularidades, entretanto, ocorre
exatamente o contrario. Assim, o autor vé que a mundializacdo da
cultura se revela através do proprio cotidiano. Esta ¢ uma premissa
importante de reter no momento de observar a perspectiva
metodoldgica do autor.

O movimento da mundializacdo, segundo Ortiz, percorre dois
caminhos: o da desterritorializa¢ao e o da localizacao. Os sinais do
primeiro sdo associados as caracteristicas do espaco. A deslocalizagdo
da producdo quando “os objetos transformam-se em compostos
resultantes da combina¢do de pedacos dispersos aleatoriamente pelo
planeta”(Ortiz, 1995: 109); a consolidagdo de uma cultura global cujo
fulcro ¢ o consumo; e, finalmente, quando ndo s6 os objetos mas
também as referéncias culturais se desenraizam, ou seja, quando a sua
nacionalidade conta pouco no mercado consumidor.

Este autor trabalha com a hipotese que nos encontramos diante da
formacdo de uma memoria internacional-popular. Através do
consumo, ¢ possivel mostrar como este espaco se entrelaca com a
memoria nacional e, também, como o consumo ao se mundializar
configura uma relagdo identitaria especifica.

As premissas relativas a sociedade de consumo emergem com a
modernidade mas estas ndo reconhecem as fronteiras nacionais. A
modernidade-mundo tem uma dindmica propria. O processo de
globalizacao e desterritorializagdo da cultura rompe o vinculo entre
memoria nacional e os objetos. Com a sua proliferagdo em escala
mundial, estes objetos serdo desenraizados de seus espacgos
geograficos. Assim, se o carro Ford T ¢ simbolo da identidade
americana, o automoével é um mito do mundo moderno.

Afirmar a existéncia de uma identidade internacional-popular ¢é
reconhecer que na sociedade de consumo sdo forjadas referéncias
culturais mundializadas. Devido a abrangéncia desta memoria e a
diversidade de grupos que envolve, a lembranca ou o re-conhecimento
s0 se concretiza quando diz respeito ao um conjunto de objetos/valores
partilhados pelo seus membros.

A memoria internacional-popular funciona como um sistema de
comunicagdo. Através de referéncias culturais comuns, ela estabelece
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a cumplicidade entre as pessoas. Os elementos que compdem a
memoria dos individuos sdo atemporais, podendo ser reciclados a
qualquer momento. Enfim, a desterritorializacdo prolonga o presente
nos espacos mundializados. Assim, nos deslocamos mas nos
encontramos sempre no mesmo lugar." Ao se deparar com um universo
conhecido, sua vida ‘se repete’, confirmando a ordem das coisas que o
envolvem"(Ortiz, 1994:133).

A memoria internacional-popular se revela como instancia
reprodutora da ordem social. As necessidades basicas do homem
seriam idénticas em todos os lugares, e sua vida cotidiana se nivelaria
as exigéncias universais de consumo.Este tipo de memdria manifesta
uma posicao universalista, construindo “a grande familia dos
homens”. A midia e as empresas transnacionais administram a
memoria internacional-popular. Dessa forma, a tematica da identidade
nacional ja ndo pode mais desfrutar de uma centralidade.

I1. A Titulo De Conclusio

Em 1985, em Cultura brasileira e identidade nacional, Ortiz afirma que
arelacao entre nacional e popular se manifesta na construg¢ao do Estado
brasileiro e que o tipo dessa relagdo € politica, pois a cada momento
histérico grupos determinados de intelectuais reinterpretaram e
construiram um Ser nacional.Enfatiza que a cultura encerra sempre
uma dimensao de poder que lhe ¢ interna, pressupondo um espaco de
conflito onde se manifestam relacdes de poder.

Em 1988, em A moderna tradi¢do brasileira, o autor avalia que o
processo de consolidacdo da industria cultural brasileira apresenta
caracteristicas peculiares porque ¢ o Estado militar/autoritario quem
promove o capitalismo e, por sua vez, a industria cultural como o
equivalente no plano cultural. Esta que naturalmente deveria seguir
principios de eficiéncia administrativa e preponderancia da logica
comercial, atendendo exclusivamente aos imperativos do mercado,
precisa conciliar esses imperativos com uma postura politica de agrado
ao sistema. “Os militares propdem a unifica¢do das consciéncias, 0s
empresarios a integracdo do mercado” (Ortiz, 1988), mas estes
interesses devem ser conciliados.

O advento de uma cultura popular de massa (ele faz questao de
chama-la assim) redefine a discussao. A consolidacao de um mercado
de bens simbolicos associa o popular ao que € mais consumido. Serdao

328



Resena

considerados populares aqueles produtos que atingem o grande
publico, portanto, isto despolitiza a questao. De outro lado, a nogao de
nacional se modifica: a induastria cultural é quem equaciona a
identidade nacional, depois da “integracdo nacional”, proposta pelo
Estado autoritario. O nacional se identifica com mercado, na medida
em que “nacdo integrada” significa interligacdo de consumidores
potenciais espalhados pelo territorio nacional. Também, o papel dos
intelectuais/profissionais da cultura se altera. Estes, diz Ortiz, podem
expressar-se politicamente mas apenas enquanto cidadaos, individuos.

E, ainda, uma outra questao se modifica: a relacao entre nacional e
estrangeiro. Depois de um tempo onde se verificou uma forte presenca
estrangeira no periodo de incipiéncia ou precariedade da industria
cultural através da importacao de quadros, conhecimentos e produtos,
passa-se a uma progressiva autonomizacao da esfera cultural e a
consolidagdo de industrias nacionais de cultura. A existéncia de uma
cultura internacional-popular tende a modificar a discussao sobre a
identidade.

Se produzimos programas capazes de serem exportados e
consumidos com sucesso € porque o ambito da produgdo segue padrdes
transnacionais. No que diz respeito as identidades, Ortiz afirma sua
capacidade de serem intercambiaveis por possuirem elementos de
outras culturas. A identidade nao se prende mais aos limites fixos do
territorio nacional. A partir daqui j& se insinua o processo de
mundializac¢ao da cultura.

Entrelacando os trés textos no que diz respeito a ruptura da relagao
entre cultura e politica, pode-se observar que o proprio autor absorve o
principio do mercado como o regulador de todo o processo. Se
assumimos que o principio maior ¢ o mercado ou o valor de troca da
mercadoria-cultura, ndo percebemos mais a cultura como ambito de
expressdo da hegemonia, do conflito entre grupos sociais distintos,
constituida por relacdes de poder e, portanto, politica. Assim, nado
admitimos que a cultura ainda pressupde um valor de uso.

Enfim, ndo se pode menosprezar o principio regulador da esfera da
cultura no capitalismo - o valor de troca, assim como, também, nao se
pode esquecer que se existe ainda uma possibilidade de diferentes usos
da cultura, estes ainda comportam uma dimensao de conflito, de luta,
de disputa politica.
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Além disso, o consumo nao pode ser o principio exclusivo que
indica a mundializacdo da cultura. Em seu ultimo texto analisado
(1994), o autor pauta-se por exemplos basicamente do dmbito do
consumo como Coca-cola, ténis Nike, calca Lee, McDonalds, entre
outras marcas de produtos para demonstrar este movimento de
mundializagao.

Outra observacdo importante trata da constru¢gdo metodoldgica
apresentada por Ortiz. No primeiro trabalho, descrito aqui,
manifesta-se uma recuperacao do pensamento sociolodgico brasileiro
através de uma certa periodizacdo onde, sob o ponto de vista cultural,
sao escolhidos autores representativos em cada etapa.

No segundo, o foco do trabalho gira em torno da emergéncia e
consolida¢ao de um mercado de bens culturais a partir da década de 40,
evidenciando suas consequéncias seja no plano da identidade seja na
constitui¢do de uma sociedade moderna. Metodologicamente, ndo sdo
obras vistas a luz de uma cronologia que pautam esta reflexao mas uma
ampla gama de dados de diversas ordens - fontes documentais como
dados estatisticos, entrevistas, etc. As dimensdes historica, sociologica
e antropologica estdo presentes neste texto historico-cultural.

E, no ultimo, a compreensdo da problematica nacional que perde
sua posi¢ao de centralidade, diante do processo de globalizagdo e
mundializa¢do da cultura, compde o eixo do trabalho. Diante da
premissa que a mundializacdo revela-se através do cotidiano o
pesquisador propds inicialmente que “... minha perspectiva foi a
inversa daquela utilizada pelos antropologos classicos. O método de
observagao participante pressupunha uma aproximagao daquilo que se
pretendia compreender. Eu procurei tornar o proximo, distante, para
desta forma apreendé-lo de maneira analitica. Escrevi este livro como
um “nativo”. Alguém, como o leitor, que se encontra perpassado por
uma vivéncia mundializada. Marlboro, EuroDisney, fast-food,
Hollywood, chocolates, avides, computadores, sao os tracos evidentes
de sua presenca envolvente. Eles invadem nossas vidas, nos
constrangem, ou nos libertam, e fazem parte da mobilia de nosso
dia-a-dia. O planeta, que no inicio se anunciava tdo longinquo, se
encarna assim em nossa existéncia, modificando nossos habitos,
nossos comportamentos, nossos valores."(1994: 8)

Aqui o autor apresenta uma proposta inicial de auto-etnografar-se
enquanto um cidaddo que vive contemporaneamente numa sociedade
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marcada pela modernidade. O etnografo, nesta situagdo, deveria ser
visto como produtor e produto dos dados, construindo-se uma
etnografia do proprio modo de viver.

No entanto, esta inteng¢ao frustra-se na medida em que o autor avalia
que para tal € necessario desterritorializar-se, posicionando-se nao
mais como brasileiro ou latino-americano mas como “cidaddo
mundial”. Perder de vista a visdo territorializada, ¢ perder o chao do
cotidiano, por isso, a premissa original torna-se inoperante. Com isto
perde-se uma dimensao do trabalho mas o texto cresce em amplitude e
generalizacao.

Ana Carolina D. Escosteguy
14 Andrew Street
Cambridge MA 02139 - US

Referéncias Bibliograficas

Ortiz, Renato (1984), Cultura popular no Brasil: lluminados e alienados, In Revista INTERCOM,
Sao Paulo: n 49/50, jul/ago/set/out.

Ortiz, Renato (1986), Cultura brasileira e identidade nacional, Sdo Paulo: Brasiliense.

Ortiz, Renato (1988), A moderna tradigao brasileira, Sdo Paulo: Brasiliense.

Ortiz, Renato (1994), Mundializagéo e cultura, Sao Paulo: Brasiliense.

331





